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Adopsjon av innovasjoner

"alle bruker det”

Risik?sy

Risikotakere

’

“tried &

ide tested”

Source: Malcolm Gladwell, “The Tipping Point”
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Hovedtrenden | mediebruk er at folk bruker mer
tid pa plattformer som ikke er definert som
medier



Fra na av handler det om a skape tid.



Vekstomrader i medier
Bade penetrasjon og tid



Sosiale medier

Cloud
Status

e Foto
Musikk




Mobile medier

Cloud
Tilgjengelighet
Dele

« Sgk




Simultanbruk

* Gjensidig avhengighet
« Parallelle oppgaver
« Kontekstuelt drevet




Virksomheters egne medier

o Akt bruk av branded
content

« Akt bruk pga
rappportering




Media Is the new service



Hva bar dere fokusere pa?

 Informasjonsorganisering

« Korte tekster om alt som er relevant
« Nomenklatur

* Video

 Foto

e Sosiale medier

« Omtale

« Applikasjoner

« Brukergenerert innhold
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Andre foredrag Vizeum holder for tiden

 Moderne marketing og mediestrategi

« Beyond advertising — the future of communications
« Social media og betydningen for markedsfarere
« Morgendagens forbrukeradferd

« Tv strategier | dagens tv-marked

« Swgkemotoroptimalisering

* Mobilmarkedsfaring

« Kommunikasjon i digitale medier

« Merkevarearkitektur

« Fremtidens marketing research

« Scenariomodellering for markedsfgrere



